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11.06.18
”Regeringens kamp mod lægemangel: 250 nye pladser på 
medicinstudiet”
Medie: DR P1 Radioavis
VisibilityScore: 50 procent

14.06.18
”SDU vil være centrum for fodboldanalytikere” 
Medie: Ingeniøren (web + print)
VisibilityScore: 75 procent

19.06.18
”Flere universitetsstuderende skal optages på baggrund af tests”
Medie: DR P4 Fyn
VisibilityScore: 60 procent
Medie: JydskeVestkysten Kolding

PRESSEOMTALE

SDU i pressen - Highlights:  

Nøgletal i pressen   Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score1 

Marts 482 48% 52% 0% 27%
April 593 56% 43% 1% 27%
Maj 467 63% 36% 1% 28%
Juni 454 66% 34% 0% 26%

Presseomtale 
fordelt på emner  
(maj)  

Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score

Forskning 341 73% 27% 0% 27%
Andet 56 41% 59% - 30%
Universitetspolitik 28 50% 50% - 20%
Uddannelse 16 38% 63% - 28%
Studieliv 13 69% 31% - 13%

Total 454 66% 34% 0% 26%

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en skala 
fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet.  
(Kilde: Retriever)
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SDU på Facebook - Highlights: 

Det vil nok komme bag på de fleste, hvor svært det 
faktisk er at vinde den næste kamp efter at have været i 
forlænget spilletid. 
SDU-produceret film om fodboldforskning.  
Clicks: 889, Visninger: 40.888, Likes, kommentarer og 
delinger: 64, Reach: 29.013, Engagement rate: 2,34 %   
 
Hej, Oliver! Vi synes stadig, du skal overveje det 6. bedste 
idrætsuniversitet i verden. Men det er et svært valg - især 
hvis man skal flytte.
’Newsjacking’ af historie fra politiken.dk  
Clicks: 4.365, Visninger: 151.160, Likes, kommentarer og 
delinger: 86, Reach: 106.890, Engagement rate: 2,85%    

I de her dage er gangene på vores campusser nogle særligt 
sitrende steder.  
SDU-produceret fotoreportage om eksamen.  
Clicks: 10.310, Visninger: 98.860, Likes, kommentarer og 
delinger: 237, Reach: 52.680, Engagement rate: 13,98% 

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Stories 
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

Engagement 
Rate4  

Marts 47.570 1.200.000 715.060 5.175 4,41% 
April 24.510 643.820 427.990 3.249 3,60%
Maj 45.580 818.040 492.222 4.631 4,90%
Juni 36.620 663.200 446.610 1.542 7,11%

 FACEBOOK2 

2	 SDU råder over ca. 100 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’ med 53.550 fans
3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks og stories) i forhold til Reach. Den 

gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Facebook er 0,33 % (kilde Rival IQ). 
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KONKURRENTSAMMENLIGNING – FACEBOOK

Statistik 1  
trukket 1/6 (SDU nr.2 )   

Statistik 3  
trukket 15/6 (SDU nr.2 )  

Statistik 2  
trukket 8/6 (SDU nr. 2)

Statistik 4  
trukket 22/6  (SDU nr.3)  

Statistik 5  
trukket 29/6 (SDU nr.1 )  

Månedens konkurrentmåling gav SDU en 1. plads, tre 2. pladser og en enkelt 3. plads. Det placerer SDU’s Face-
bookside på en 1. plads som den universitetsside herhjemme med det højeste engagement i juni måned.
Statistik trækkes kl. 12 hver fredag i måneden.
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SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

TWITTER

SDU på Twitter. Highlights: 

Twitter:  
(@Syddan-
skUniv) 

Visninger Linkclicks Profile visits Mentions Engagement 
Rate 5  

Marts 66.400 165 2.553 185 0,9%
April 66.700 134 2.117 218 0,7%
Maj 76.800 115  1.802  184 0,4 % 

Juni 126.000 93 3.606 241 0,7

5	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til  
visninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ). 
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WEBTRAFIK

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg6 
Marts 667.705 2.089.681 337.659
April 600.700 1.874.848 286.178
Maj 619.834 2.072.690 288.688
Juni 612.588 2.004.158 316.111

SDUnet Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Marts 16.967 73.594 4.957
April 17.186 77.972 4.895
Maj 16.784    83.188 4.755
Juni 14.259 66.455 4.086

MitSDU Besøg Sidevisninger Unikke besøg
Marts 73.444 278.041 32.927
April 75.339 308.217 31.728
Maj 103.431 500.799 39.814
Juni 86.037 362.568 37.787

6	 Jf. tal fra Site Improver. Vær opmærksom på, at målenheden ’Unikke besøg’ er behæftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke højde for, at 
samme bruger kan have tilgået samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.    


