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December

04.12.17
20 procent af den samlede omtale i december falder 
den fjerde. Dette skyldes et sammenfald af flere his-
torier, hvor den positive omtale blandt andet er drevet 
af sundhedsministerens bifald af Region Syd og SDU’s 
forslag om en medicinuddannelse i Esbjerg, mens den 
neutrale og negative omtale omhandler Det Nationale 
Fodboldcenter samt striden omkring samme. Ydermere 
trækker Aske Pottegårds studie neutrale omtaler så 
som ”Forsker maner til ro efter studie om hudkræft og 
medicin, efter en række positive omtaler dagen før. 
Samtlige omtaler falder i landsdækkende medier samt 
radio-og tv-indslag, hvilket bidrager til den samlede 
synlighed. 

26.12.17
Omtale af SDU’s brug af litteratur på medicinuddan-
nelsen får positiv opmærksomhed i forbindelse med 
brugen af litteratur til fødselsforberedelse, hvor profes-
sor Peter Simonsen udtaler sig.

Tallene for december måned er præget af juleferien i form af færre omtaler i de traditionelle medier og lavere 
interaktionsrate på de sociale medier. 

PRESSEOMTALE

GENERELT

SDU i pressen - Highlights:  

Nøgletal i pressen   Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score 

September 2017 473 25% 75% 0% 27%
Oktober 2017 767 38% 62% 0% 25%
November 2017 712 41% 59% 0% 24%
December 2017 565 48% 51% 1% 28%

Presseomtale 
fordelt på emner  
(november)  

Total 
omtale

Positiv 
omtale

Neutral 
omtale

Negativ 
omtale

Visibility 
Score

Forskning 338 47% 53% 0% 25%
Andet 78 65% 35% 7% 47%
Universitetspolitik 76 20% 74% 0% 24%
Uddannelse 63 63% 37% 0% 26%
Studieliv 10 40% 60% 0% 21%

Total 565 48% 51% 1% 28%
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SDU på Facebook - Highlights: 

Klimaaftalen fra Paris 2015 slog fast, at vi 
gradvist skal undgå fossile brændstoffer 
og gå mod vedvarende energi. 
Forskningsnyhed fra sdu.dk om SDU Life Cycle Engi-
neering.
Clicks: 1.039, Visninger: 31.450, Likes, kommentarer 
og delinger: 292, Reach: 18.230, Engagement rate:  
4,34%

Hvis nogen skulle være i tvivl: Protein-
snacks er IKKE en genvej til et godt helbred 
og en stærkere krop!  
Historie delt fra TV2.dk hvor SDU-lektor Annette 
Michelsen La Cour medvirker. 
Clicks:  4.748, Visninger: 49.910, Likes, kommentarer 
og delinger: 223, Reach: 26.480, Engagement rate:  
11,98%   

Beton TV rekrutterede tre studerende fra 
Biokemi og Molekylær Biologi til at lave en 
bakterietest. 
Studenterproduceret film.  
Clicks: 2.300, Visninger: 55.440, Likes, kommentarer 
og delinger:  82, Reach: 29.520, Engagement rate: 
4,99 %

SDU PÅ SOCIALE MEDIER     

Facebook:
Syddansk Universitet

Clicks i alt Visninger Reach3 Stories 
(Likes, kom-
mentarer og 
delinger)

Engagement 
Rate4  

September 2017 36.140 1.180.000 594.240 2.030 3,05
Oktober 2017 40.760 1.450.000 642.660 4.350 1,96% 
November 2017 42.100 1.510.000 774.300 3.694 2,82%
December 2017 21.940 1.190.000 534.290 1.600 2,77%

 FACEBOOK2 
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Statistik 1  
trukket 8/12 kl. 12 (SDU nr. 5)  

Statistik 3  
trukket 22/12 kl. 12 (SDU nr. 4) 

Statistik 2  
trukket 15/12 kl. 12 (SDU nr. 4)

Statistik 4  
trukket 29/12 kl. 12 (SDU nr. 6) 

december 2017
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TWITTER

Et eksempel på en SDU-historie som klarede sig godt på Twitter:   

Twitter:  
(@sdupresse)

Visninger Linkclicks  Retweets Likes Engagement 
Rate5  

September 2017 20.000 56 12 36 0,8%
Oktober 2017 18.800 50 21 32 0,7%
November 2017 44.400 129 32 100  0,8%
December 18.700 60 25 50 0,7%
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WEBTRAFIK

SDU.dk Besøg Sidevisninger Unikke besøg6 
September 2017 668.453 2.410.386 234.909
Oktober 2017 563.617 1.950.281 227.406
November 2017 589.848 1.833.593 260.852
December 2017 620.933 1.626.714 363.590

Stigningen i antallet af besøgende på sdu.dk i december (som ellers er en måned præget af dalende aktivitet) 
kan skyldes igangsættelsen af optag2018-kampagnen.

SDUnet Besøg Unikke besøg Sidevisninger
September 2017 13.656 3.931 69.801
Oktober 2017 12.652 3.800 69.525
November 2017 15.071 4.145 76.572
December 2017 11.670 3.802 54.681

MitSDU Besøg Unikke besøg Sidevisninger
Oktober 2017 53.757 28.860 238.835
November 2017 114.888 46.956 513.252
December 2017 79.294 36.663 318.056

1	 Visibility Score er en variabel, der viser kvaliteten af analyseobjektets synlighed i hver redaktionel medieomtale og angives som en procentsats på en 
skala fra -100% til +100%. Scoren udtrykker sandsynligheden for, at en given artikel er blevet læst, og at læseren herefter kan huske analyseobjektet. (Kilde: 
Retriever)
2	 SDU råder over ca. 100 forskellige Facebook-sider. Nærværende statistik dækker udelukkende SDU’s hovedside ’Syddansk Universitet’ med 53.550 fans)
3	 Antal unikke brugere som har set opslaget.
4	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks og stories) i forhold til Reach. Den 
gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Facebook er 0,33 % (kilde Rival IQ). 
5	 Målenhed for brugernes engagement i en given nyhed. Beregnes som det procentvise samlede engagement (clicks, retweets og likes) i forhold til vis-
ninger. Den gennemsnitlige Engagement Rate for universiteter/højere læreanstalter på Twitter er 0,052% % (kilde Rival IQ).
6	 Jf. tal fra Site Improver. Vær opmærksom på, at målenheden ’Unikke besøg’ er behæftet med en vis usikkerhed. Blandt andet tages der ikke højde for at 
samme bruger kan have tilgået samme hjemmeside fra forskellige devices samme dag.    


